附件3

天津市南开区市场监督管理局

转移支付2020年度绩效自评报告

（疫情防控社区环境提升整治）

一、绩效目标分解下达情况

2020年我局收到中央转移支付30万元，项目为疫情防控社区环境提升整治30万元，主要用于宣传防疫相关知识，公勺公筷的推广等，并在第三方机构的协助下，设定相应的绩效目标。
二、绩效目标完成情况分析

（一）资金投入情况分析。

2020年7月份我局收到抗疫特别国债30万元，按照《南开区新时代公民道德建设若干措施》（南党办20-14）以及南开区创文办2020年测评标准的要求，对这笔经费进行执行使用，具体用于以下四个方面：一是购置公勺公筷，共1.1万套，共计花费15.961万元；二是购置宣传用发帽、口罩，共3万个，共计花费4.9万元；三是购置宣传品，共1万件，共计3万元；四是购置防护服、护目镜、医用口罩等防疫用品，具体包含防护服244套、护目镜345个、手消毒凝胶400瓶、口罩4000个、N95口罩360个，共计6.14万元。以上四项合计30.001万元整。超出0.001万元的费用由其他经费列支。
总体绩效目标完成情况分析。

总体绩效目标为“为我区疫情防控社区环境提升整治工作整体规划部署，购置公勺公筷至少1.1万套、购置发帽、口罩至少3万套、购置防疫用品至少1000件、购置其他宣传品至少1万件等，扩大宣传覆盖面、让群众受益。”全年实际完成购置公勺公筷1.1万套，购置宣传用发帽、口罩共3万个，购置防疫用品共5349件，购置宣传品1万件，很好地提升了疫情防控宣传能力，加大了防疫物资储备，提升了南开疫情应急能力。
绩效指标完成情况分析。

此项经费的数量目标、质量指标、成本指标、时效指标、社会效益指标、服务对象满意度指标均已完成，均达到指标值要求。其中社会效益目标主要分为两个方面，一是提高疫情防控宣传能力，主要是通过向辖区内大中型餐饮单位发放公勺公筷、发帽、口罩，张贴印有“创建国家文明城区、节俭养德、文明餐桌、光盘行动、公勺公筷”的宣传海报，要求餐厅餐桌上提供公勺公筷，餐饮单位后厨佩戴发帽、口罩等方式，扩大疫情防控宣传面，提高群众知晓率；二是加大防疫物资储备，提升南开疫情应急能力，主要是通过购置防护服、护目镜、医用口罩等防疫用品，强化疫情后勤保障，确保疫情应急工作有序开展。服务对象满意度指标主要是通过制作《2020年度南开区疫情防控食品安全整治提升情况和“公筷公勺”推广情况满意度调查问卷》，并向群众发放，从而了解辖区内居民对疫情防控食品安全整治提升情况和“公筷公勺”推广情况满意度。本次调查问卷以12个市场监管所为单位向各自辖区内居民发放，共投放240份，收回有效问卷240份，调查结果显示辖区内居民对南开区的疫情防控食品安全整治提升情况和“公筷公勺”推广情况满意度达到了95%，超过绩效目标75%的完成值。可知大部分居民对我区的疫情防控食品安全整治提升情况和“公筷公勺”推广情况感到满意。

三、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施
无

绩效自评结果拟应用和公开情况、

    对于绩效自评的结果将按照财政相关要求在我局门户网站向社会公开。
五、其他需要说明的问题

无

1

