附件2
天津市市场监督管理轻微免罚清单
本清单适用《中华人民共和国行政处罚法》第三十三条规定的“违法行为轻微并及时改正，没有造成危害后果的，不予行政处罚”的情形。
	序号
	违法行为类型
	处罚依据
	免罚条件

	1
	广告中使用的引证内容未表明出处
	《中华人民共和国广告法》第十一条第二款  广告使用数据、统计资料、调查结果、文摘、引用语等引证内容的，应当真实、准确，并表明出处。引证内容有适用范围和有效期限的，应当明确表示。
《中华人民共和国广告法》第五十九条第一款第二项  有下列行为之一的，由市场监督管理部门责令停止发布广告，对广告主处十万元以下的罚款：（二）广告引证内容违反本法第十一条规定的；
	1．涉案广告引证内容合法有据；
2．及时改正，且没有造成危害后果。

	2
	广告中涉及专利产品或者专利方法，未标明专利号和专利种类
	《中华人民共和国广告法》第十二条第一款  广告中涉及专利产品或者专利方法的，应当标明专利号和专利种类。
《中华人民共和国广告法》第五十九条第一款第三项  有下列行为之一的，由市场监督管理部门责令停止发布广告，对广告主处十万元以下的罚款：（三）涉及专利的广告违反本法第十二条规定的；
	1.具备合法有效专利证明；
2. 及时改正，且没有造成危害后果。

	3
	发布农药广告未将广告批准文号列为广告内容同时发布
	《农药广告审查发布规定》第十一条  农药广告的批准文号应当列为广告内容同时发布。
《农药广告审查发布规定》第十三条  违反本规定发布广告，《广告法》及其他法律法规有规定的，依照有关法律法规规定予以处罚。法律法规没有规定的，对负有责任的广告主、广告经营者、广告发布者，处以违法所得三倍以下但不超过三万元的罚款；没有违法所得的，处以一万元以下的罚款。
	1．已取得广告批准文号；
2．及时改正，且没有造成危害后果的。

	4
	发布兽药广告未将广告批准文号列为广告内容同时发布
	《兽药广告审查发布规定》第十条  兽药广告的批准文号应当列为广告内容同时发布。
《兽药广告审查发布规定》第十二条  违反本规定发布广告，《广告法》及其他法律法规有规定的，依照有关法律法规规定予以处罚。法律法规没有规定的，对负有责任的广告主、广告经营者、广告发布者，处以违法所得三倍以下但不超过三万元的罚款；没有违法所得的，处以一万元以下的罚款。
	1．已取得广告批准文号；
2．及时改正，且没有造成危害后果。

	5
	未经设立登记从事一般经营活动
	《中华人民共和国市场主体登记管理条例》第四十三条  未经设立登记从事经营活动的，由登记机关责令改正，没收违法所得；拒不改正的，处1万元以上10万元以下的罚款；情节严重的，依法责令关闭停业，并处10万元以上50万元以下的罚款。

	1．立案调查前已申请设立登记并通过审核的；
2．及时改正，且没有造成危害后果。

	6
	属于非强制检定范围的计量器具未自行定期检定或者送其他计量检定机构定期检定
	《中华人民共和国计量法》第九条第二款  对前款规定以外的其他计量标准器具和工作计量器具，使用单位应当自行定期检定或者送其他计量检定机构检定。
《中华人民共和国计量法实施细则》第四十三条  属于强制检定范围的计量器具，未按照规定申请检定和属于非强制检定范围的计量器具未自行定期检定或者送其他计量检定机构定期检定的，以及经检定不合格继续使用的，责令其停止使用，可并处1000元以下的罚款。
	1．经发现后主动送检且检定合格；
2．及时改正，且没有造成危害后果。

	7
	使用已经注销的厂商识别代码和相应商品条码
	《商品条码管理办法》第三十五条  未经核准注册使用厂商识别代码和相应商品条码的，在商品包装上使用其他条码冒充商品条码或伪造商品条码的，或者使用已经注销的厂商识别代码和相应商品条码的，责令其改正，处以30000元以下罚款。
	1.使用者需与已注销的厂商识别代码和相应的商品条码的申请者为同一主体；
2．及时改正。

	8
	委托他人加工产品，使用受托方注册的厂商识别代码及相应的商品条码
	《商品条码管理办法》第三十五条  未经核准注册使用厂商识别代码和相应商品条码的，在商品包装上使用其他条码冒充商品条码或伪造商品条码的，或者使用已经注销的厂商识别代码和相应商品条码的，责令其改正，处以30000元以下罚款。
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	9
	经营委托他人加工，使用受托方注册的厂商识别代码及相应的商品条码的产品
	《商品条码管理办法》第三十六条  经销的商品印有未经核准注册、备案或者伪造的商品条码的，责令其改正，处以10000元以下罚款。
	1.及时改正；
2.没有造成危害后果。

	10
	销售者经销印有未经核准注册、备案或者伪造的商品条码的商品
	《商品条码管理办法》第三十六条  经销的商品印有未经核准注册、备案或者伪造的商品条码的，责令其改正，处以10000元以下罚款。
	1.及时改正；
2.没有造成危害后果。

	11
	经营主体未按时报送年度报告
	《中华人民共和国市场主体登记管理条例》第三十五条  市场主体应当按照国家有关规定公示年度报告和登记相关信息。
《中华人民共和国市场主体登记管理条例实施细则》第六十三条 市场主体应当于每年1月1日至6月30日，通过国家企业信用信息公示系统报送上一年度年度报告，并向社会公示。第七十条  市场主体未按照法律、行政法规规定的期限公示或者报送年度报告的，由登记机关列入经营异常名录，可以处1万元以下的罚款。
第七十七条 违反本实施细则规定，登记机关确定罚款幅度时，应当综合考虑市场主体的类型、规模、违法情节等因素。情节轻微并及时改正，没有造成危害后果的，依法不予行政处罚。初次违法且危害后果轻微并及时改正的，可以不予行政处罚。当事人有证据足以证明没有主观过错的，不予行政处罚。
	1．当前年度年度报告结束后1个月内补报年报；
2.没有造成危害后果。

	12
	使用的计量器具分度值不符合规定要求
	《天津市计量管理条例》第二十七条　经营依据量值结算的商品，应当配备符合国家和本市规定的计量器具；没有配备的，不得从事经营活动。
《天津市计量管理条例》第三十九条　违反本条例第二十条第（一）项、第（二）项、第（三）项、第（五）项、第（六）项和第二十七条、第二十八条、第二十九条规定的，责令停止使用或者销售，没收计量器具和非法检定印、证，并可处以二千元以下罚款；有违法所得的，没收违法所得。
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	13
	合伙企业未依照规定在其名称中标明“普通合伙”、“特殊普通合伙”或者“有限合伙”字样
	《中华人民共和国合伙企业法》第九十四条  违反本法规定，合伙企业未在其名称中标明“普通合伙”、“特殊普通合伙”或者“有限合伙”字样的，由企业登记机关责令限期改正，处以二千元以上一万元以下罚款。
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	14
	个人独资企业使用的名称与其在登记机关登记的名称不相符合
	《中华人民共和国个人独资企业法》第三十四条  违反本法规定，个人独资企业使用的名称与其在登记机关登记的名称不相符合的，责令限期改正，处以二千元以下的罚款。
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	15
	广告中未全部明示附带赠送商品或服务的品种、规格、数量、期限和方式
	《中华人民共和国广告法》第八条第二款  广告中表明推销的商品或者服务附带赠送的，应当明示所附带赠送商品或者服务的品种、规格、数量、期限和方式。                                                  
第五十九条  有下列行为之一的，由市场监督管理部门责令停止发布广告，对广告主处十万元以下的罚款：（一）广告内容违反本法第八条规定的；
广告经营者、广告发布者明知或者应知有前款规定违法行为仍设计、制作、代理、发布的，由市场监督管理部门处十万元以下的罚款。
	1.附带赠送的行为已实施，未侵害消费者合法权益；
2.及时改正。

	16
	发布含有链接的互联网广告，广告主未核对下一级链接中与前端广告相关的广告内容
	《互联网广告管理办法》第十八条 发布含有链接的互联网广告，广告主、广告经营者和广告发布者应当核对下一级链接中与前端广告相关的广告内容。
第二十八条第二款  违反本办法第十三条第四款、第十五条、第十八条规定，广告主未按规定建立广告档案，或者未对广告内容进行核对的，由县级以上市场监督管理部门责令改正，可以处五万元以下的罚款。
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	17
	广告经营者、广告发布者发布医疗广告，未查验《医疗广告审查证明》，未核实广告内容
	《医疗广告管理办法》第十八条　广告经营者、广告发布者发布医疗广告，应当由其广告审查员查验《医疗广告审查证明》，核实广告内容。
第二十二条　工商行政管理机关对违反本办法规定的广告主、广告经营者、广告发布者依据《广告法》、《反不正当竞争法》予以处罚，对情节严重，造成严重后果的，可以并处一至六个月暂停发布医疗广告、直至取消广告经营者、广告发布者的医疗广告经营和发布资格的处罚。法律法规没有规定的，工商行政管理机关应当对负有责任的广告主、广告经营者、广告发布者给予警告或者处以一万元以上三万元以下的罚款；医疗广告内容涉嫌虚假的，工商行政管理机关可根据需要会同卫生行政部门、中医药管理部门作出认定。
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	18
	广告代言人在广告中为其未使用过的商品或者未接受过的服务作推荐、证明
	《中华人民共和国广告法》第三十八条第一款 广告代言人在广告中对商品、服务作推荐、证明，应当依据事实，符合本法和有关法律、行政法规规定，并不得为其未使用过的商品或者未接受过的服务作推荐、证明。
第六十一条　广告代言人有下列情形之一的，由市场监督管理部门没收违法所得，并处违法所得一倍以上二倍以下的罚款：
（三）违反本法第三十八条第一款规定，为其未使用过的商品或者未接受过的服务作推荐、证明的；
	1.广告代言人出于公益目的且未获利；
2．及时改正；
3．没有造成危害后果。

	19
	广告批准文号已超过有效期，仍继续发布药品、医疗器械、保健食品和特殊医学用途配方食品广告
	《中华人民共和国广告法》第四十六条　发布医疗、药品、医疗器械、农药、兽药和保健食品广告，以及法律、行政法规规定应当进行审查的其他广告，应当在发布前由有关部门（以下称广告审查机关）对广告内容进行审查；未经审查，不得发布。
第五十八条　有下列行为之一的，由市场监督管理部门责令停止发布广告，责令广告主在相应范围内消除影响，处广告费用一倍以上三倍以下的罚款，广告费用无法计算或者明显偏低的，处十万元以上二十万元以下的罚款；情节严重的，处广告费用三倍以上五倍以下的罚款，广告费用无法计算或者明显偏低的，处二十万元以上一百万元以下的罚款，可以吊销营业执照，并由广告审查机关撤销广告审查批准文件、一年内不受理其广告审查申请：
（十四）违反本法第四十六条规定，未经审查发布广告的。
广告经营者、广告发布者明知或者应知有本条第一款规定违法行为仍设计、制作、代理、发布的，由市场监督管理部门没收广告费用，并处广告费用一倍以上三倍以下的罚款，广告费用无法计算或者明显偏低的，处十万元以上二十万元以下的罚款；情节严重的，处广告费用三倍以上五倍以下的罚款，广告费用无法计算或者明显偏低的，处二十万元以上一百万元以下的罚款，并可以由有关部门暂停广告发布业务、吊销营业执照。
《药品、医疗器械、保健食品、特殊医学用途配方食品广告审查管理暂行办法》
第二十六条 有下列情形之一的，按照《中华人民共和国广告法》第五十八条处罚：
（二）违反本办法第十九条规定或者广告批准文号已超过有效期，仍继续发布药品、医疗器械、保健食品和特殊医学用途配方食品广告；
	1.广告批准文号过期未达到三个月；
2．及时改正；
3．没有造成危害后果。

	20
	药品、医疗器械、保健食品和特殊医学用途配方食品广告未显著、清晰表示应当显著标明的内容
	《药品、医疗器械、保健食品、特殊医学用途配方食品广告审查管理暂行办法》第九条 药品、医疗器械、保健食品和特殊医学用途配方食品广告应当显著标明广告批准文号。
第十条　药品、医疗器械、保健食品和特殊医学用途配方食品广告中应当显著标明的内容，其字体和颜色必须清晰可见、易于辨认，在视频广告中应当持续显示。
第二十五条　违反本办法第十条规定，未显著、清晰表示广告中应当显著标明内容的，按照《广告法》第五十九条处罚。
《广告法》第五十九条　有下列行为之一的，由市场监督管理部门责令停止发布广告，对广告主处十万元以下的罚款：
（一）广告内容违反本法第八条规定的；
（二）广告引证内容违反本法第十一条规定的；
（三）涉及专利的广告违反本法第十二条规定的；
（四）违反本法第十三条规定，广告贬低其他生产经营者的商品或者服务的。
广告经营者、广告发布者明知或者应知有前款规定违法行为仍设计、制作、代理、发布的，由市场监督管理部门处十万元以下的罚款。
广告违反本法第十四条规定，不具有可识别性的，或者违反本法第十九条规定，变相发布医疗、药品、医疗器械、保健食品广告的，由市场监督管理部门责令改正，对广告发布者处十万元以下的罚款。
	1.已取得药品、医疗器械、保健食品、特殊医学用途配方食品广告审查批准文号，且广告中仅未显著、清晰标明广告批准文号；
2．及时改正；
3．没有造成危害后果。

	21
	经营者实施《网络反不正当竞争暂行规定》第八条的违法行为
	《网络反不正当竞争暂行规定》第八条  经营者不得采取下列方式，对商品生产经营主体以及商品性能、功能、质量、来源、曾获荣誉、资格资质等作虚假或者引人误解的商业宣传，欺骗、误导消费者或者相关公众：
（一）通过网站、客户端、小程序、公众号等进行展示、演示、说明、解释、推介或者文字标注；
（二）通过直播、平台推荐、网络文案等方式，实施商业营销活动；
（三）通过热搜、热评、热转、榜单等方式，实施商业营销活动；
（四）其他虚假或者引人误解的商业宣传。
经营者不得帮助其他经营者实施前款虚假或者引人误解的商业宣传行为。
《网络反不正当竞争暂行规定》第三十四条 经营者违反本规定第八条、第九条的，由市场监督管理部门依照反不正当竞争法第二十条的规定处罚。
《中华人民共和国反不正当竞争法》第二十条 经营者违反本法第八条规定对其商品作虚假或者引人误解的商业宣传，或者通过组织虚假交易等方式帮助其他经营者进行虚假或者引人误解的商业宣传的，由监督检查部门责令停止违法行为，处二十万元以上一百万元以下的罚款；情节严重的，处一百万元以上二百万元以下的罚款，可以吊销营业执照。
经营者违反本法第八条规定，属于发布虚假广告的，依照《中华人民共和国广告法》的规定处罚。
	1.及时改正；
2.没有造成危害后果；
3.违法行为持续时间未超过三个月。

	22
	经营者实施《网络反不正当竞争暂行规定》第九条的违法行为
	《网络反不正当竞争暂行规定》第九条 经营者不得实施下列行为，对商品生产经营主体以及商品销售状况、交易信息、经营数据、用户评价等作虚假或者引人误解的商业宣传，欺骗、误导消费者或者相关公众：
（一）虚假交易、虚假排名；
（二）虚构交易额、成交量、预约量等与经营有关的数据信息；
（三）采用谎称现货、虚构预订、虚假抢购等方式进行营销；
（四）编造用户评价，或者采用误导性展示等方式隐匿差评、将好评前置、差评后置、不显著区分不同商品的评价等；
（五）以返现、红包、卡券等方式利诱用户作出指定好评、点赞、定向投票等互动行为；
（六）虚构收藏量、点击量、关注量、点赞量、阅读量、订阅量、转发量等流量数据；
（七）虚构投票量、收听量、观看量、播放量、票房、收视率等互动数据；
（八）虚构升学率、考试通过率、就业率等教育培训效果；
（九）采用伪造口碑、炮制话题、制造虚假舆论热点、虚构网络就业者收入等方式进行营销；
（十）其他虚假或者引人误解的商业宣传行为。
经营者不得通过组织虚假交易、组织虚假排名等方式，帮助其他经营者实施前款虚假或者引人误解的商业宣传行为。
《网络反不正当竞争暂行规定》第三十四条 经营者违反本规定第八条、第九条的，由市场监督管理部门依照反不正当竞争法第二十条的规定处罚。
《中华人民共和国反不正当竞争法》第二十条 经营者违反本法第八条规定对其商品作虚假或者引人误解的商业宣传，或者通过组织虚假交易等方式帮助其他经营者进行虚假或者引人误解的商业宣传的，由监督检查部门责令停止违法行为，处二十万元以上一百万元以下的罚款；情节严重的，处一百万元以上二百万元以下的罚款，可以吊销营业执照。
经营者违反本法第八条规定，属于发布虚假广告的，依照《中华人民共和国广告法》的规定处罚。
	1.及时改正；
2.没有造成危害后果；
3.违法行为持续时间未超过三个月。

	23
	经营者未按规定明码标价
	《中华人民共和国价格法》第十三条第一款  经营者销售、收购商品和提供服务，应当按照政府价格主管部门的规定明码标价，注明商品的品名、产地、规格、等级、计价单位、价格或者服务的项目、收费标准等有关情况。
《价格违法行为行政处罚规定》第十三条第一项  经营者违反明码标价规定，有下列行为之一的，责令改正，没收违法所得，可以并处5000元以下的罚款：（一）不标明价格的；（二）不按照规定的内容和方式明码标价的；
	1．违法行为轻微；
2．及时改正；
3. 没有造成危害后果。

	24
	经营者实施价格欺诈行为
	《明码标价和禁止价格欺诈规定》第十九条  经营者不得实施下列价格欺诈行为：
　　（一）谎称商品和服务价格为政府定价或者政府指导价；
　　（二）以低价诱骗消费者或者其他经营者，以高价进行结算；
　　（三）通过虚假折价、减价或者价格比较等方式销售商品或者提供服务；
　　（四）销售商品或者提供服务时，使用欺骗性、误导性的语言、文字、数字、图片或者视频等标示价格以及其他价格信息；
　　（五）无正当理由拒绝履行或者不完全履行价格承诺；
　　（六）不标示或者显著弱化标示对消费者或者其他经营者不利的价格条件，诱骗消费者或者其他经营者与其进行交易；
　　（七）通过积分、礼券、兑换券、代金券等折抵价款时，拒不按约定折抵价款；
    （八）其他价格欺诈行为。
《价格违法行为行政处罚规定》第七条 经营者违反价格法第十四条的规定，利用虚假的或者使人误解的价格手段，诱骗消费者或者其他经营者与其进行交易的，责令改正，没收违法所得，并处违法所得5倍以下的罚款；没有违法所得的，处5万元以上50万元以下的罚款；情节严重的，责令停业整顿，或者由工商行政管理机关吊销营业执照。
	1．违法行为轻微；
2．及时改正；
3. 没有造成危害后果。

	25
	医疗器械注册人未按照要求配备与其产品相适应的机构和人员从事医疗器械不良事件监测相关工作
	《医疗器械不良事件监测和再评价管理办法》第十四条第二项 持有人应当对其上市的医疗器械进行持续研究，评估风险情况，承担医疗器械不良事件监测的责任，根据分析评价结果采取有效控制措施，并履行下列主要义务：（二）配备与其产品相适应的机构和人员从事医疗器械不良事件监测相关工作；
第七十三条第二项  持有人有下列情形之一的，由县级以上药品监督管理部门责令改正，给予警告；拒不改正的，处5000元以上2万元以下罚款：（二）未按照要求配备与其产品相适应的机构和人员从事医疗器械不良事件监测相关工作的；
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	26
	医疗器械经营企业、使用单位未按照要求配备与其经营或者使用规模相适应的机构或者人员从事医疗器械不良事件监测相关工作
	《医疗器械不良事件监测和再评价管理办法》第十六条第二项 医疗器械经营企业、使用单位应当履行下列主要义务：（二）配备与其经营或者使用规模相适应的机构或者人员从事医疗器械不良事件监测相关工作；
第七十四条第二项 医疗器械经营企业、使用单位有下列情形之一的，由县级以上药品监督管理部门和卫生行政部门依据各自职责责令改正，给予警告；拒不改正的，处5000元以上2万元以下罚款：
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	27
	医疗器械注册人、经营企业和二级以上医疗机构应当注册而未注册为医疗器械不良事件监测信息系统用户；医疗器械注册人应当注册而未注册为医疗器械不良事件监测信息系统用户
	《医疗器械不良事件监测和再评价管理办法》第十九条第一款 持有人、经营企业和二级以上医疗机构应当注册为国家医疗器械不良事件监测信息系统用户，主动维护其用户信息，报告医疗器械不良事件。持有人应当持续跟踪和处理监测信息；产品注册信息发生变化的，应当在系统中立即更新。
第七十三条第四项、第五项 持有人有下列情形之一的，由县级以上药品监督管理部门责令改正，给予警告；拒不改正的，处5000元以上2万元以下罚款：
（四）应当注册而未注册为医疗器械不良事件监测信息系统用户的；
（五）未主动维护用户信息，或者未持续跟踪和处理监测信息的；
第七十四条第四项 医疗器械经营企业、使用单位有下列情形之一的，由县级以上药品监督管理部门和卫生行政部门依据各自职责责令改正，给予警告；拒不改正的，处5000元以上2万元以下罚款：
（四）应当注册而未注册为国家医疗器械不良事件监测信息系统用户的
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	[bookmark: _GoBack]28
	医疗器械零售企业将非消费者自行使用的医疗器械销售给消费者个人
	《医疗器械网络销售监督管理办法》第十三条第三款 医疗器械零售企业从事医疗器械网络销售，应当销售给消费者。销售给消费者个人的医疗器械，应当是可以由消费者个人自行使用的，其说明书应当符合医疗器械说明书和标签管理相关规定，标注安全使用的特别说明。
第四十四条第一款第一项、第二款 有下列情形之一的，由县级以上地方食品药品监督管理部门责令改正，处1万元以上3万元以下罚款：
　　（一）从事医疗器械网络销售的企业超出经营范围销售的；
　　医疗器械零售企业将非消费者自行使用的医疗器械销售给消费者个人的，依照前款第一项规定予以处罚。
	1．及时改正；
2．没有造成危害后果。

	说明
	1.本清单列明的免罚条件，应当同时具备。
2.当事人存在从重处罚情节的，不适用本清单。



